INOVATIF
Proje Adi: Pazarlama ve Medya Analitigi
Arastirma Sirketi: Conento

Arastirma Veren: Ipek Kagit/Eczacibasi
Veri Toplama Firmasi: -
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Pazarlama ve Medya Analitigi baslikli proje Conento ve Eczacibasi-ipek
Kagit isbirligiyle Selpak ve Solo markalari icin gerceklestirilmistir. Proje,
Selpak ve Solo markalarina birden fazla trtn kategorisinde 'ya yapilan
pazarlama ve iletisim yatirimlarinin satislar ve tiketici algisi Gzerindeki
etkisini 6lcmek ve pazarlama iletisimi bltcelerini optimize etmek icin
tasarlanmistir. Proje’nin 2 ayagi vardir.

1. Satislar ve pazar payi

— Pazarlama aktivitelerinin etkinliginin ve satislara katkisinin olctlerek
karsilastiriimasi.

— Marka ve rakip medya yatirimlarinin satislar etkisi Gzerindeki etkisi ve
bu etkinin ne kadar sirduglinin ve hangi seviyede doygunluga
ulastiginin belirlenmesi.

2. Tuketici algisi

— Marka ve kategoriler icin satin almaya en ¢cok tesvik eden marka degeri
kriterlerinin belirlenmesi

— Farkh Grin medya yatirirmlarinin semsiye marka bilinirlik ve marka
degeri kriterleri tGizerindeki etkilerinin belirlenmesi
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Proje, Selpak ve Solo markalarinin hem kisa hem
de uzun vadeli pazarlama aksiyonlarina yon
vermek amaciyla tasarlanmistir. Bu kapsamda:

— Selpak ve Solo markalarinin pazarlama karmasini
olusturan tum faaliyetlerin satis Uzerindeki etki
seviyesi olciumlenmistir.

— Markalara 6zel Medya Kullanim
Kilavuzu olusturularak medya yatirrmlari icin ayrilan
bltceden maksimum fayda saglanmasi amaclanmistir.

— Markalara yapilan medya yatirimlarinin marka
bilinirlik ve marka degeri kriterleri Gzerindeki
etkilerinin belirlenmesi hedeflenmistir.



. BAYKUS
ODULLERI
2015

* Solo ve Selpak markalarina ve icinde bulunduklari
kategorilere 6zel Medya Kullanim Kilavuzu
olusturulmus;

— optimum mecra karmasi, bitce ve iletisim zamanlamasi ile
yogunluguna iliskin hedefleri belirlenmistir.

* Market aktiviteleri, ek teshir ve insert uygulamalari
ile fiyat indirimlerinin Selpak ve Solo icin farkl
agirhiklilarda uygulanarak toplam portfoy icinde cok
daha yuksek geri donlis saglanmasi onerilmistir.

 Markalarin uzun vadede satisini artirmak tzere satin
almada en 6nemli roli oynayan imaj degiskenleri
belirlenmis, bu skorlari arttirmak icin hangi markanin
hangi kategori(ler)de yatirim yapmasi gerektigi
raporlanmistir.
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e Satis ve algi skorlarinin beraber modellenmesi kisa ve
uzun vadede satislara geri donus icin etkin medya
yatirrm kurgusunu belirlemistir.

* Boylelikle satis modellerinin tek dezavantaji olan uzun

vade satis etkisini belirleyememesi faktoriini ortadan
kaldirmistir.
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