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ARASTIRMANIN KUNYESI
Kalitatif Kantitatif Diger (aciklayiniz)

Kantitatif

Arastirma Evreni, Istanbul, Ankara, Izmir, Bursa, Adana, Konya, Samsun,
Gaziantep, Erzurum ve Denizli'de ikamet eden, 20-54 yas arasi ABC1 SES
grubuna mensup, 6nimuzdeki bir yil icerisinde kasko Urtni satin alabilecek
nitelikte olan Kadin ve Erkek tiketicilerin tamamidir.

Istanbul, Ankara, Izmir, Bursa, Adana, Konya, Samsun, Gaziantep, Erzurum
ve Denizli Illerinin Tamami

Kota Orneklemesi
CAPI(Bilgisayar Destekli Yiizylize Gorlisme)Teknigi

24 Ocak — 16 Subat 2015
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is Hedefleri, Arastirmanin Hedefi ve Arastirma Bulgular

is Hedeflerimiz ve Arastirmamizin Amaglari;

Kasko uriiniimiiz rakip marklarla birlikte tiiketici
tercihine sunuldugunda, marka degerimizi
koruyarak, tiiketici tarafindan secilmemizi
saglayacak, optimum fiyat diizeyinin
belirlenmesidir.

Tuketicilerin kasko urini kapsaminda, marka
tercihini etkileyen ana unsurlarin neler
oldugunun ve agirliklarinin belirlenmesidir.
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Arastirma Bulgulari;

( )

1. Arastirmamizin birinci hedefi kapsaminda, tlketicilerin
farkli marka - fiyat alternatiflerinden degisen senaryolar
kapsaminda, birer secim yapmalari istenerek kesikli secim
modelleri analizi gergeklestirilmistir. Analiz sayesinde
olusturulan fiyat similatoriyle misterimiz, pazarda olusan
farkh senaryolar kapsaminda, marka degerini de koruyarak
tlketici tarafindan secilecek optimum fiyat duzeyini

belirlemistir.
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2. Arastirmamizin ikinci hedefi kapsaminda, tiketicilerin
marka tercihine etki eden ana unsurlar, ileri analitik ve
sofistike bir yaklasim olan Vera markali bir analiz teknigiyle
belirlenmistir.

*Arastirma  bulgulari, gizlilik ve rekabet unsurlari geregi
aciklanamamaktadir.
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Arastirma Sonrasi Alinan Aksiyonlar ve Arastirmanin is Sonugclarina Etkileri ?@
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Arastirmanin is Sonuglarina Etkisi;

e

nan aksiyonlar sonuc
arastirmamizin yarattigi
katma deger cok kisa bir stirede

arastirma butcesinin
yuzlerce kati ciro artisi
ile sonuclanmistir

*Arastirma sonrasi alinan aksiyonlar ve is sonuglari, gizlilik ve rekabet unsurlari geregi detayl olarak agiklanamamaktadir.
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