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Bir Aile Sirketinin Anotomisi: Sirket Kiiltiiriiniin
Diindi, Bugtint, Yarini

Lojistik Sektoriiniin Panoramasi: Bir Gekici
Firmasi Nasil Cekici Hale Getirilir?

Kiiciik isletme Ve KOBI Motivasyon Ve Bariyerler

Marka Degerine Gore Dinamik Fiyat Stratejileri
Alkollii icecek Reyonunda Dedektif Var

Asirlik Bir Gazetenin Var Olma Miicadelesi!

Bu Bir "Dogru Yerde Olma" Hikayesidir

Kostekten Destede Giden Yol

Numara Tagima Bariyerlerini Anlamak- MaxDiff

Yeniden Dogus

Cografik Pazarlama iletisiminde Etkinlik

Ozgiiriim, Ozgiirsiin, Ozgiiriiz!

Mobil Uygulama Arastirmasi

Bir Mutfak Geregleri Markasinin Yeniden Dogusu:
A Olmak Ya Da A Dogmak Iste Biitiin Mesele Bu!

Meyve Suyu Tiiketici Karar Agaci

Mecra Ve Uygulamalarla Etkili Reklam
Yerellestirme

Tiirk'in Altinla imtihan

Alisveriste Mutlu Son

Havayoluyla Seyahat Aligkanliklari: Tiiketicilerin
Seyahat Davranislarindaki iggoriileri Anlayarak
Olusturulan Aksiyonlar

Tohumdan Catala

Ahsverisin 'E' Hali

Bir Gazli igecedin Etnografisi: Bana Mutlulugun
Kiiltiirel Kodlarini Gizebilir Misin?

Pazarlama Ve Medya Analitigi

Ortiik Duygulan Olgerek Jingle Belirleme:
Duygularin Derinlemesine Olgiimii I¢in Inovatif
Yontemlerin Birlikte Kullanimi

Etkin Uriin Portfyii Yonetimi Ve Optimizasyonunda
Geliskin Modelleme Kullanimi

Kitap Okuma Aliskanliklan Ve Korsan Kitap ile
Miicadele

Olay, Fail Ve Magdur Ekseninde Kadina Yonelik
Siddetin Analizi

Ulasimda Engelsiz Yasam Projesi

Bir Mutfak Gerecleri Markasinin Yeniden Dogusu:
A Olmak Ya Da A Dogmak Iste Biitiin Mesele Bu!

Marka Degerine Gore Dinamik Fiyat Stratejileri
Numara Tagima Bariyerlerini Anlamak - Maxdiff

Bir Gazli igecegin Etnografisi: Bana Mutlulugun
Kiiltiirel Kodlarini Gizebilir Misin?

Bir Alkollii igecek Ureticisinin Yeni Gorsel Kimligi:
Genglerden Ilham Almak, Gengler Igin Tasarlamak.




