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Biraz Simiilasyon, Biraz Dogal Ortam, Sonug En Hakiki iddialar - i¢goriilii Baykus )

Farkli arastirmalarda yapilan derinlemesine analizler, markanin kullanim frekansini arttirmada belirgin firsatlari
oldugunu ve bunlarin markayla eslestirilen glcli bir yemek aliskanliginin  kurulmamis olmasindan
kaynaklandigini géstermistir. Bu dogrultuda, is hedefi, markanin somut bir rol Gstlenerek yemek okazyonunu
sahiplenmesi ve yemeklerle tuketimi icin gucli bir aliskanlik yaratmasi olarak belirlenmistir. Bu dogrultuda,
markanin kendine 06zgl, rakiplerinden farklilasan fonksiyonel ve duygusal faydalarini belirlemek ve bunlari
markanin yemek platformu icindeki rolini saglamlastirmak Gzere etkili iddia ifadelerine donustirmek ana
hedef haline gelmistir.

Hedef dogrultusunda en etkin icgoruleri yakalayabilmek adina ¢ok katmanli bir arastirma dizayn edilmistir.
Arastirmaya kalitatif yontemler kapsaminda farkli egzersiz ve projektif yontemlerle baslanmistir. Ardindan bu
ciktilar kantitatif yontemlerle hem biling hem bilingalti dlizeyinde degerlendirilmistir.

Calismanin sonunda iletisimde oncelikli olarak kullanilabilecek iddialar belirlenmistir. Ek olarak, ilerideki
iletisimlere rehber olacak nitelikte bir genel 6greti seti hazirlanmistir. Bu planlamanin ilk asamasi hayata
gecirilmis ve kampanyanin marka spontan bilinirliginde ve kullaniminda, baslanilan noktaya kiyasla istatistiki
olarak anlamli bir artis gozlemlenmistir.

Boylelikle uzun yillar boyunca markanin iletisim kampanyalarina yon verecek olan temel bulgular, markanin
bitinsel performans degerlendirmesine nifuz etmis ve tam islerlik kazanmistir.
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